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IV.-METODOLOGIA

A, ELEMENTOS AMALIZANGS.

Desde un punto de vista metodol6gico hemos dividido el pro-
blema a estudiar en varias partes:

1.- EMISORES:
Son aquellas personas o entes interesados en que una -
~ determinada idea u opinidén llegue a ser aceptada por -
) ’ la sociedad.
' | Normalmente son externos al..sistema de medios. de comu-
nicacién (en sentido restringido) y se valen de ese -
sistema para comunicar sus ideas.

2.- COLUMNISTAS: ) '
- ‘Periodistas o profesionales de la comunicacién que tig

| . 2 s . .
- 4 nen un espacio periddico en un medio y que lo firman,
| apareciendo como responsables directos de 1o que dicen.

e  3.- ARTICULISTAS: - | |
Periodistas o no que habitualmente, pero sin ninguna -

cadencia establecida, emiten sus opiniones en los me-
dios de comunicacidn social. '

4.- CONTENIDOS:

Son los mensajes. La investigacién de los contenides a

través del andlisis hemerogr&fico nos proporciona una
inestimable informacibn sobre el répertorio de vigentias

fque definen la actitud a la que se ve sometida la opi-
nién plblica espafiola.
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MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL: _
Sertan los sop%rtes*@ef105~mensaje3; es decir,. el coms
junto de medios (escritos, con voz, 0 con voz e imagen)

a los que la sociedad tiene acceso y por los que recibe
opiniones y noticias.
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B. DESARROLLO

1.- E1

)

b)

c)

analisis dé los EMISORES se ha hecho:

Partiendo de las opiniohes de los expertos y de lo0s
miembros del equipo, se han relacionado los emiso-
res mas cualificados, los que poseen una mayor fuer-
za y presencia en los medios de comunicacibén social.

(VER ANEXO I1)

Sobre algunos de estos emisores se ha profundizado
a través de las opiniones de un "grupo de expertos
en comunicacidén politica".

(VER ANEXO VII)

Se ha realizado un andlisis hemerogréfico a fin de
detectar todocs aquellos emisores individuales o cc-
lectivos que,en un periodo de tiempo comprendido
entre Enero y Junio de 1979, han aparecido en los
periddicos y revistas esbaﬁo]es (nacionales y re-
gionales).

(VER ANEXO II)
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2.- Los COLUMNISTAS se han'analizado:

a) Por medio de un anédlisis hemerogré&fico se ha obte-
nido una relacidn de los principales columnistas,

asi como los medios en los que habitualmente. escri-
ben. '

- (VER ANEXOQO II)

b) Aquellos que se consideran mds influyentes han sido
analizados por un grupo de expertos.

~ (VER ANEXO VII)

c) En las reuniones de grupo se ha estudiado su influen-
cia y credibilidad. '

(VER ANEXO IX)
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3.- ARTICULISTAS.

A través de un andlisis hemerogrédfico se ha obteni-
do un catédlogo exhaustivo de las personas que du-
rante el periodo de Juiio a Diciembre de 1979 han

publicado articulos en los principales medios de
comunicacion.

(VER ANEXO III)
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4.- CONTENIDOS.

a)

Por medio de un ané&lisis hemerogr&fico se ha con-
seguido un catdlogo cuantificado de los principa-
les temas que han sido objeto de:

articulo
. editorial

en los principales medios de comunicacién social
espafioles desde Enero a Diciembre de 1979,

(VER ANEXO V. )

E1 grupo de expertos ha opinado sobre los temas
mds importantes para Ta ;ociédad espafiola ahora.

(VER ANEXO V')

Pag. 9



Estudio 1266

La formacion de la opinion publica

- 20 -

5.- Los MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL se han analizado:

a)

Elaborando un caté&logo de los existentes.

(VER ANEXO VI)

Estudiando su cobertura total y por distintas
dreas geograficas.

(VER ANEXO VI)

~Sobre los que se han considerado mds significa-

tivos se ha profundizado en su andlisis a tra-
vés de las reuniones de expertos.

(VER ANEXO VII)

Se ha obtenido informacién respecto a su influen-

cia y-credibilidad..

(VER ANEXO VII)
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Somos conscientes que en el estudio realizado
no se han analizado otros elementos que sirven
para configurar la opinidn piblica, como pueden
ser: A '

- chistes,

- encuestas. publicadas,
- peliculas,

- teatro,

- reportajes,

- cartas al Director,
- etc.

Dadas las limitaciones del trabajo no ha sido po-
sible analizarlos.
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C.- TECNICAS UTILIZANAS

Las técnicas.utilizadas y gue.se encuentrin descritas

en los anexos correspondientes han sido:

r—

Andlisis hemerogrdfico

Partiendo de un corpus formado por los principa-
les periddicos de ambito nacional y regional (*)
en el periodo comprendido entre Enero y Diciem-

bre de 1978, se ha procedido al ané&lisis de:

Temas: que aparecen en los medios, segln su

presencia en los mismos. Se ha tenido en cuen-
ta el nimero de apariciones de cada tema en los
medios de comunicacidn social.

Columnistas

Editoriales

Articulistas

Las Asocjaciones, en tanto en cuanto emisoras

de mensajes.

() Véase-listado de medios en la pédgina siguiente.

Pag. 12
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- 23 -

LISTADO DE MEDIOS

CORRED DE ANDALUCIA
IDEAL GALLEGO
DIARIO VASCO
LAS PROVINCIAS
NORTE DE CASTILLA
EGUIN |
LA VOZ DE GALICIA
EL PAIS
YA
ABC
LA VANGUARDIA
DIARIO 16
IMPARCIAL
MUNDO DIARIO

HOY DE BADAJOZ
MUNDO OBRERO .
INFORMACIONES
DEIA |
GACETA DEL NORTE
LA VERDAD
NOTICIERO UNIVERSAL
5 DIAS
ALCAZAR
PENSAMIENTO NAVARRO
DIARIO DE MALLORCA
DIARIO DE LAS PALMAS
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2. Sobre la muestra

~Como .ya se expresd en el proyecto del Estudio, la técni-
ca de investigacién utilizada fué la Reunién de Grupo. -
El trabajo de campo fué realizado durante el mes de Octu
bre de 1980. Se realizaron 10 reuniones distribuidas de

1

la siguiente forma:

Rg.l: Amas de casa - Madrid - 35-45 afios - 13 Octubre.

Rg.2: Universitarios - Madrid - menos de 25 afios - 13 Oc

tubre

“Rg.3: Profesionales, liberales, altos ejecutivos/altos -
" funcionarios - Madrid - 35-55 afios - 14 Octubre

Rg.4: Trabajadores, ihdustriales, cualificados - Barcelg
na - menos de 40 afios - 21 Octubre

Rg.5: Pequefios empresarios - Barcelona - més de 45 afios -
21 Octubre '

Rg.6: Pequefios empresafios - Valencia - menos de 45 afios -
22 Octubre '

Rg.7: Empleados, administrativoé/vendedores nacidos en -
el Pais Vasco - Bilbao - mis de 40 afios - 28 Octu-
bre ' ' '

Rg.8: Jbvenes trabajadores - Bilbao - menos de 30 afios -
28 Octubre |

Rg.é: Amas de casa - Corufia - menos de '35 afios - 31 Octu

bre

Rg.10: Trabajadores industriales cualificados - Sevilla -
40-55 afios - 30 Octubre
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NUMERO DE"ESTUDIO 1.266 bis

TITULO Formacidén de la Obinién PGblica en el Pals
Vasco

FECHA DE REALIZACION psiciembre 1982

METODOLOGIA Andlisis de contenido de la primera pégi
na y editorial de siete periddicos publi
cados en el Pails Vasco durante la prime-
ra'quincena de septiembre de 1981 y del

» coloquio cebrado en una reunidén celebra-
- PUBLICACION - ' da con personas representativas de la vi

da del.PaIs vasco -

- No
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€124

PRESIDENCIA OEL GOBIERNO

CENTRO DE INVESTIGACIONES
SOCIOLOGICAS

GABINETE TECN!CO

PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS PARA LA ADJUDICACION

DE UN ESTUDIO SOBRE "LA FORMACION DE LA OPINION PUBLI-
CA EN EL PAIS VASCO".

I.- JUSTIFICACION.

En el aflo 1980 el Centro de Investigaciones Socio .
16gicas encargd la realizacién de un trabajo sobre la -
formacién de la opinién piblica. En é1 se afrontd el ana
lisis del proceso que culmina en la formacién de deter-
minados estados doxoldgicos a través del andlisis indi-
recto. Ahora se trata circunscribiéndose a un marco geo
gréfico y socioldgicc preciso, elegido en funcidn de las
razones que mas adelante se detallan, de pfoceder a una
aproximacién directa al mismo tema, es decir no ver yva -
la imagen que los medios de comunicacidn proyectan sobre
un microgrupo cualificado sino estudiar directamente los

~contenidos de los medios.

II.- OBJETIVOS DEL ESTUDIO.

De modo concreto el estudio se propone analizar el
contenido de los medios impresos de informacidn general -
que se editan en el a&mbito de la comunidad autédnoma vasca

a lo largo de un periodo de 15 dias. La eleccién de dicho
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PRESIDENCIA DEL GOBIERNO

CENTRO DE INVESTIGACIONES
SOCIOLOGICAS

GABIRETE TECNICO

II\)

ambito geogréafico y temporal no es caprichosa. La primera
deriva de la constatacidén de que los medios impresos de -
comunicacién ejercen una influencia determinada en el cli
ma politico particular (connotado por la exasperacibdn, la -
irracionalidad, la insatisfaccidn, la violencia, etc.) -
que se vive en el Pais Vasco, maxime si -se tiene en cuen-
ta la existencia de obvias vinculaciones importantes de -
los medios con colectivos politicos significativos. La -
eleccidén del &mbito temporal proviene de la necesidad de
adoptar un‘periodoAsuficientemente dilatado como para per
mitir inferencias generalizadas sin al propio tiempo ex-
tender el "corpus" de 10s analisis mis allé de ﬁnas dimen

siones manejables.

III.- METODOLOGIA.

La técnica bésica para realizar el estudio de que

se trata es la de los andlisis de contenido. De modo par

ticular los analisis tratarédn especialmente la linea edi
torial y la primera pagina como contenidos de polariza-
cién especial en la definicidn del perfil ideoldgico de

un medio.

Por 1o que se refiere al editorial, el objetivo -
fundamental del an&lisis sera investigar la contribucién
del periédicé al discurso éocial y el seSgo de tal con-
t:ibucién. Ello llevard a distinguir la funcibén que ca-

da editorial cumple en cuanto transmisor y receptor de -
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PRESIDENCIA DEL GOBIERNOQ

CENTRO DE INVESTIGACIONES
SOCIOLOGICAS

GABINETE TECNICO

lw

demandas entre el ente social y el sistema politico y el
objetivo de persuasidn perseguido,’precisando los grupos
especificos a que se dirige tal objetivo. El1 anilisis -

editorial se complementard con un andlisis asociativo,

para poner de manifiesto el sentido de las asociaciones
en el seno del mensaje, en cuanto indicio de las inten-

ciones del editorialista.

Por lo que se refiere al andlisis de la primera pa
gina, se dirigiré a establecer los temas a que cada medio
asigna mayor significacién, el tratamiento que ‘a cada uno
de ellos da, y el perfil de cada periddico en funcidn de

dicho tratamiento.

En uno como en otro se hacen precisas aproximacio-
nes cuantitativas y cualitativas. E1 andlisis cuantitati
vo de los editoriales abarcard al mends la enumeracidn -
de los temas y la distribucidn de los agrupamientos temé

~ticos, asi como el tipo de mediacidén y el sentido de 1la
influencia. Por 1o que se refiere a las primeras pé&ginas
se analizara el emplazamiento, 1lo0s titulares y la presen

tacidén aplicando a todo ello "férmulas de valorizacidén'.

Por Gltimo, los resultados de los an&lisis de conte
nido se complementérén mediante una'discusiénbde expertos
y mediante la evaluacidn de cada uno de los medios de co-
municacidén propuestos que permita junto con los anilisis

N
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PRESIDENCIA DEL GOBIERND

CENTRO DE INVESTIGACIONES
-~ SOCIOLOGICAS

GABINETE TECNICO : . 4.

de contenido estudiar la distancia perceptiva entre la

realidad del medio y su imagen.

' IV.- ESPECIFICACIONES SOBRE EL OBJETO DE LA PRESTACION.

El adjudicatario éntregafé al C.I.é. una Memoria
con las principales conclusiones de 1a investigacién, -
que no seréd en ningdn caso inferior a 200 folios mecano
graflados, ademés de todo el material de base utlllzado
y las fichas técnicas de 1los anilisis de contenido, asi
como la transcripcidn mecanografica del discurso del gru

po de expertos.

Madrid, 24 de julio de 1981
EL JEFE DEL GABINETE TECNICO

}@L@ IQMCLLX LY

0sé Ignacio Wert

Fdo.-
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cas paiabr: 15 To esencial de un acontecimiento. Fsto nodria exoresarse
1dLa central Zel poema de UNAMUNC: "Mira, amigo, cuando libres al munc
sumsenzo cuida gque sea, ante todo, denso, denso ... Dincs en pOCas nas
To mds que decir se pueda, denso, danso".

Ejerplo: Una azencia que c1g\ cu2 transmitir Ja noticia del Qi:je da
los I a Colembia no necesitard dar tcdos los detalles c¢el acontleciminy

puede resumir aproximadamente de la sicuiente manera: "Rey sz

Sin embargo, exi 1imite en

esta reduccidn de signos en

=

dar afectedos el sicnificado y la efectividad del mensaje trznswitid

de suprimir mds redundancia,

las VOLQ

transportan la informacion estética,

informacion seﬂantha), pero el remanente de redundancia es una garan

la fidelidad y la in

-

o)

IV) Los objetivos de la investiga

Ci

teligibilidad del mensaje (

on

Tes por ejemplo (MOLES afirsa gue

en tanto que las conscnantes llevan

6)

r

)]

LL)

B2

Constituye el objetivo principal de nuestra investicacidn el conmocimients

los periddicos analizados,

entendidos

proceso de la formacicn de la opinién

Pais Vasco.

Para alcanzar ese cbjetivo, nos hemcs

cialas, Ta suma de los cuales cons

tivo propuesto.

Estos obgﬂt*”as parciales

€stos como elemazntos funda

publica en la corunidad autdnoma <.

planteado las conguisia de ohjet
tituye una aproximacida acept:tle al

son los siguientes:-

- Moticias elegi
n

primera pégina

ra la |- temzs elagide

- priorizac?on

- espacio dediczdo

~ yvecursos utilizados

amentales

L TV FEE . 1

1

- Conocimiento de la 1inea - temas elegides
editorial - posicidn ante 12s misme
- tipo de mediacicn
- Nivel de ccn?}icti&idad 0 - aplicacidn del dipolo
coooaracidn, on 1ss nofi; H]’}?LL“O resitive,/ e
cizs do la i vy o iaiig v el q!”'

et B e ot st e e ot R 5 55

e

P

e R T T R S R S ¢ TR e YT AT B e A e PRI T e T T
i

Ry

i o i

L e b T
@ ) r 3
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R D T

stas parciales a preguntas tzibh ;T pirc’ L
da un perfil del periddico analizado, a través de la metodolocia cue R
. :

V) E1 corpus de Ta investigacidn.

mn
3
f

Los periddicos sometidos al andlisis han sido, como se especificzba en 1= :
puesta, tcdos del Pais Vasco, en ndmero de siete. !
L

- EL CCRREQ ESPATOL - EL PUESLO VASCO
- LA GACETA DEL NORTE

~ EL DIARIO VASCO
- DEIA

EGIN

- HIERRO

- NORTE - EXPRES

AT R R e

De los periddicos-mencicnados se ha escogido, al azar, un periodo consac:
y sincrénico, del 1 de septiembre de 1.981 al 15 de septiembre de 1.281.

VI) METODOLOGIA

)
[{e]
e

E1 andlisis que se ha 1levado a cabo sobre los periédicos vascos ha s

directrices de BERELSON, en cuanto a las exigencjas cientificas, procurznzz-:-
todo memento ajustarnos a las mismas, para alcanzar un alto nivel cient

el estudio unas conclusiones fundamentedas en los distintos pasos del = ¢
8]

v
Hemos entendido que el andlisis de 1la primera pagina de los periddicos y =1 ‘
estudio del tipo de mediacidn operado en los editoriales - en aguellos per o TF

que tienen editorial, que, como veremos, no son todos - , constitufa Ia ST
aproximacidn al perfil del periddico y la mejor contribucidn al coneciui “3
de sus tendencias como drgano de opinidn que aspira a ejercer una influe  _7:

la sociedad, en un sentido o en otro.

’

Mds que hablar de un método, tenemos que presentar varios métodns, porj.: o -

primer momento de la investigacidn nos hemos dado cuenta de gue el de J:. 3
Kayser - que era el gque habfiamos presentado en la propuesta de investigr
CIS - no era, ni mucho menos, el inds apropiado para 1os objetivos plant: -

la investigacidn.

B e Ear e
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Por otra parte, el analisis de la 1inea editorial - Como se avanzaba en Yz
propuesta de investigaciéh enviada al CIS con fecha 13 de Julio de 1.€27-,
p]ahteaba‘ia conveniencia de utilizar la netodologia de Talcott Parscrs y
Pavid Easton, con ligeras adaptaciones. Empezaremos exponiendo las 1inzes
generales del analisis aplicado a los editoriales, para pasar después a

exponer la metodologia gue se acordd para el estudio de las primeras pfoi-

e

nés.

EL ANALISIS DE LA PRIMERA PAGINA.-

E1 escaparate de noticias que los peritdicos ofrecen en la primera péginz
oirece también un campoApara el a2nalisis del periédico mo mediador sccial.
E1 estudio cualitativo y cuantitativo de los contenidos Yy espacios de esta
pagina serd igualmente fundamenﬁa] para disefiar el perfil ideolégico del
periddico y las metas que persigue en el contexto de aquella conflictiva
comunidad autdnoma.

Esta parte del andlisis, 1o haremos aplicando la metodologia que explica-
mos a continuacidn, para conseguir:

- los temas més significativos de la actualidad para cada uno de Tos
medios analizados. '
- el tratamiento dado por cada periddico.

- el pérfil de cada periédico, a través de-sus propios andlisis d= la
actualidad,

IAFORMACION SEMANTICA VS. INFORMACION ESTETICA.-

La primera precisidn que es preciso explicar es que, en el anéliisis,

m

nemos considerado a la primera pigina no colamsnte como scporie de

t

de diversos mensajes, sino también céno un macro-mensaje en si nisma,

que el Organo de opinidn envia periddicamente a la sociedad.

A la vez que informa sobre diversos acontecimientos de la actualidad,
operando sobre ella una seleccidn - .distinta, como veréemos, en cada

medio, la primera pdgina es también informacidn sobre el propis madio:

es el escaparate en el que el periédico se estd "vendiendo” a si mismo.
Es, de alguna manera, un "anuncio publicitario" del prepio periddico.

R AN

rwm s s

TSR

T TR S

e sy

T PR T T S e e i oy

AR F R 2o g e
TR, 47
71
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VIII.

IX.

QIR0 DATOS DE LA INVESTIGACION. -

Cemo corplamento informativo a Tos datos proporcionados por el andlisis

de los editoriales y los contenidos ¢z la primera pigina, hamos hecho

-—e

los siyuientes listados de:

~ articulistas

- columnistas

- humoristas

- frecuencia de aparicién de los
temas en los articulistas.

- personas entrevistadas.

Entendemos que estos datos, bien que marginales en relacién con la inves-

tigacion, contribuyen a un mejor corccimiento de los periddicos analizados.

LA EVALUACION DEL GRUPO: LOS PERFILES COMUNICACIOMALES.-

En la propuesta de investigacidn, ofreciamos también elzborar unos perfiles
comunicacionales de los medios de comunicacidn estudiados, para ofrecer,
junto al andlisis cientifico de dichos medics, la percepcién que de ellos
tiene un grupo de personas cualificadas del Pais Vasco.

£l grupo estaba formado por 13 perscras, de las siguientes caracteristicas:

N

YARIABLE DATCS

EDAD - Entre 27 y 52 zfios

AR T RS ) g a

PROFESION - Empresarios
- Periodistas

- - Profesicnalas liberales.

IDECLCGIA ' - Todo el esgzatro:
- dzquierda/derecha

- nacionalista/ahbertzale

- ConseY\\IadOr‘/prOgreSista

e,

S s g

B

o i

ey
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Los individuos integrantes del grupoc comenzaron por autoevaluarse en

relacion con los dipolos dialécticos resefniados en el cuadro anterior,

para, a continuacidn, pasar a evaluar los medios de comunicacion.

Fsta evaluacidn se efectud en dos

etapas, entre las gque se intercald

un tiempo aproximado de hora y media, dedicado al cambio de impresio-

nes en torno a la primera evaluacidn, seglin el esquema siguiente:

v o

PRIMERA EVALUACICN

Mo contrastada con la opinidn

del grupo.

USSP

INTERCAMBIO DE IMPRESIONES A
PROPOSITO DE LA PRIMERA EVALUA-
CION.-

[T

Surgen matizaciones, opinicnes
y nuevos datos sobre los me-

dios analizados.

SEGUNDA EVALUACION

Contrastada con el grupo.

A los efectos de la investigacidn, s6lo se tuvo en cuenta la segunda

evaluacidn efectuada por el grupo, después del intercambio de impre-

siones efectuado a propbsito de 12 primera evaluacidn.

E1 fundemsnto de haberlo hecho asi es 1a presuncidn de que, si bien

cada uno de los integrantes del grupo tiene una cierta opinidn de

medios sometidos al analisis, es conveniente la puesta en coniraste de

)
su opinidn con la de los demds integrantes del grupo. En la saguria

‘evaluacidn, la opinidn no cambia necesariamante, pero, al menos, Llon

la oportunidad de matizar la opini6n inicial. Ningln integrant

grupo cambid diametralmente la opinidn expresada en la primera ev:

D
o
e

cién. Alguno hubo que casi repitid la primera evaluacidn. Oires, on

cambio, experimentaron ligeros cambios en la opinién expresada.

la razdn de haber tenido en cuenta la segunda evaluacidn se tasa, [or

consiguiente, en aguella presuncién y, ademds, en que-la velocic:d oo

que el grupo trazd las cruces en las escalas de la primera evaluacidn

~,

3
)
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&3]
[
[0}

rudo ser caus: gunos maximalismos en el juicio emitido, oue pu-

dieron corregirse despuds del contraste de pareceres.

Y]
<

or otra parte, esto es cbvio, cada uno implicd en su evaluzcidn de
(S} a e

PR
IS

o

(74}

posicidn ante las escalas qu

£

~

u
e ~0 ideoifgico del Pais Vasco.

O

=

9]

-—

v

b

Para terminar, hay que destacar que el grupo evalud no solamente
1os nedios de comunicacidn, sino también a distintas instituciones-
cono 1a 2anca o la Iglesia, los partidos politices o el Gobisr-o
Vasco -, entendidas en tanto que emisoras de mensaijes a través de

Ccircuito sociocultural de los mass mediak
13)°

LAS COMNCLUSIONES. -

E1 cuerpo de conclusiones extraidas de la investigacidn sigue el es-
guema expucsto en la metodologia. A cada uno de los medios de comuni-
cacitn social analizados, le hemos aplicado el siguiente orden exposi-

tivo:

] ' ANALISIS DE LA PRIMERA PAGINHA

§

b2 . ANALISIS DE LA LINEA EPITGRIAL

{ .
3 PERCEPCICH DEL GRUPO ?

i !
Estos tres analisis se estructuran .segin el crden gue figura en el cua
de Ta pigina siguiente.

b L ey
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i

1 ARALISIS DE LA PRIMERA PAGINA

medicién del espacio dedicado a la

noticia, como criterio para medir

2

O

la importancia gue le da el perid-

aico.

usos de la informacidn estédtica er

relacidn con la semintica.

temas tratades, clasificados por dm

bitos geogréficos:

- local

- regional

~ nacional

- internacional

- frecuencia»de aparicién de los
temas.

- Tocos de polarizacidén perceptiva.

~ posicidn del periédico, entre la
conflictividad y la cooperacidn.

2 ANALISIS DE LA LINEA EDITORIAL

- un tipo de mediaciones.
- temas tocados.
- actores beneficiados.
- dipolo a favor/en contra.
- clasificacidn de los temas por
ambito:
- local
- regional
- nacional
- internacional
- sobre quien se quizre influir.
- con qué objeto.
- probelmas detectados.

- soluciones propuestas.

3 PERCEPCION DEL GRUPO

- el medio, visto desde su extorior:
- perfiles comunicaciorales de los
medios de comunicacidn social

aralizados.
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S e el ESqukld aniirior, se hicieron Jas inferencias pertinentes e v ein
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ESTUDIO 1.266 Dbis FORMACTION DE LA OPINION PUBLICA
EN EL PAIS VASCO
CONTENIDO CARPETAS:
AP.O - Aparato Tedrico
AP.1 -~ Datos del ordenador - Percepcién del grupo
N2 1 -~ Fotocopias de las primeras p&ginas
AP.2a - Fotocopias de las primeras p&ginas
AP.2b - Fotocopias de las primeras péginas
AP.3a - Primeras péginas - Investigacién cuantitativa ne 1
AP.3b - Primeras péginas - Investigacién cuantitativa n2 2
AP.4 - Dimensidn de universalidad
AP.5 - Actitud de los periddicos: Entre el conflicto y la
cooperacidén
AP.6 - 2Anflisis actorial - Cuadro de actores por ambito de
actubdcién - Andlisis tendencias: centrffuga y centri-
peta - Grafico de tendencias
AP.7 - Anélisis de tendencias: centripeta y centrifuga
AP.8 - Fotocopias de los editoriales
N2 12 a 15 - Dinensién de universalidad: cuadros comparativos -
Actitud de los periodicos entre el conflicto y la coo-
peracidén - Cuadro de Actores - Gré&fico de tendencias
Ne 16 - Descripcién de los periodicos analizados: n? 1
El Diario Vasco
N2 17 - Descripcién de los periédicos analizados: n2 2
DEIA
Ne 18 -~ Descripcidén de los periddicos analizados: n2 3
EGIN
N2 19 - Descripcién de los periédicos analizados: n® 4
El Correo Espafiocl - El1 Pueblo Vasco
Ne 20 Desceipcidén de los periédicos analizados ne 5

Norte - Expres
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Ne 21 - Descripcidén de los periddicos analizados n2 6

Hierro

Ne 22 - Descripcidén de los periddicos analizados ne 7

La Gaceta del Norte

N2 23 - Anilisis de la mediaciédn editorial

Ne 24 a 28 - Listados de: columnistas - Editorialistas - Articulistas

Humoristas - Temas

Percepcién de Grupo: Perfiles comunicacioneles - Conclusiones

Generales

N2 11 - Percepcidn de Grupo: Perfiles comunicacionaies - Conclusiones
Gener ales

Ne 2B - Percepcidén de grupo - Conclusisones generales - Perfiles
comunicacionales

nN23B -~ Conclusiones generales de la primera pagine - Escenarios

N2 4B - Conclusiones de las descripciones de los periddicos: analisis

estético-semédntico

N2 5B - Conclusidn del andlisis de los editoriales





